The Top 100 Brands (2005)
Det amerikanske tidsskrift ”BusinessWeek” laver hvert år en Top 100 over de varemærker (”brands”) i verden, som er mest værd. Mange forskellige ting tages med ind i overvejelserne. F.eks. skal man opfylde følgende bare for at kvalificere sig til at komme i betragtning til listen:

Firmaet skal være over 1 milliard dollars værd

Firmaet skal have mindst en tredjedel af sine indtægter fra markeder udenfor hjemlandet

Firmaet’s markedsplan og økonomiske plan skal være offentlig tilgængelig

Disse 3 krav gør, at f.eks. store firmaer som Visa, Wal-Mart, Mars og CNN ikke er med på listen … Der ses også kritisk på, om firmaet’s håb om fremtidig indtjening er realistisk, og om firmaet’s værdi i høj grad er forbundet med varemærket (som f.eks. McDonald) eller kun i mindre grad (som f.eks. Marlboro).

De eneste ikke-amerikanske brands blandt de 10 øverste er Nokia fra Finland og Toyota fra Japan. Langt nede på listen finder man kendte mærker som Harley Davidson (46), Adidas (71), Porsche (76), Duracell (80) og Levi’s (96). Største fremgang har Internet-firmaet Ebay med hele 21% - hvor i mod SONY har tabt hele 16% i forhold til året før.
Og der er INGEN danske firmaer med i Top 100 !!

