Hvad skal der være i en SWOT-analyse ?
	STYRKE - i virksomheden
	SVAGHEDER - i virksomheden

	Styrke er det firmaet er god til. Det er nogle karakteristika, der giver det en god slagkraft. 

Det kan f.eks. være: Personlige egenskaber, viden på kerneområder, familie, godt navn, lokaler, god økonomi, positiv bank, speciel organisering, samarbejdspartnere, virksomhedsideen, indtjening, omsætning, anderledes produktet/ydelse, helt nye produkter, ny teknologi, god markedsføring....
	Svaghed er noget firmaet ikke har, gør dårligt i forhold til konkurrenterne eller en situation, der sætter den i en dårlig situation. 

Det kan f.eks. være: Personlige egenskaber, manglende viden på kærneområder, familie, belastet navn, skjulte lokaler, dårlig økonomi, skeptisk bank, speciel organisering, samarbejdspartnere, virksomhedsidéen, indtjening, omsætning, anderledes produktet/ydelse, gamle produkter, forældet teknologi, manglende markedsføring.

	MULIGHEDER - i omgivelserne
	TRUSLER - i omgivelserne

	Mulighederne på markedet kan være mange eller få. 

Muligheder kan f.eks. skyldes: nye kunder, øget købekraft, øgede fødsler, udbygning af offentlige institutioner, nye trends, ny teknologi, døende konkurrenter, kapitaltilskud, timing, netværk, støtte/tilskud mm.
	Trusler er faktorer fra omgivelserne der truer virksomhedens muligheder. 

Det kan f.eks. være: kunder flytter/lukker, købekraft svækkes, nye trends, ny teknologi, nye konkurrenter, dårlig timing, netværk smuldrer, manglende støtte/tilskud, kortere tid til indtrængning, ny lovgivning. 


